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 文・写真／増田 幸弘（編集者）
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「いいモノをつくる取り組みに終わりはない」と冬なのに日焼けした垣内清明さん。獣害がもっぱらの悩み。

ミカンづくりへのこだわり
　かつて鵜殿村という日本でいちばん小さな村が三重県の
最南端にあった。新宮川に架かる熊野大橋を渡ると和歌山
県になり、街がはじまる。国道沿いでお年寄りが路上でミカン
を売っていた。ゴミ袋くらいはある大きなビニール袋一杯で、
たしか500円。そのミカンがおいしくて、おいしくて、道中、食べ
ながら運転した。さすがもぎたてはちがうと思ったものだ。
いまでも同じようにミカンを売る店はあるが、以前のように鄙び
てはおらず、値段もずいぶん上がっていた。
「少子高齢化の影響ですよ。やめる農家ばかりで後継者がい
ないので、農作物の生産量が全国的に減っています。この５
年あまり、果物の値段は上がる一方でした」
　御浜町でミカンをはじめとする柑橘系を育てるかきうち農
園の園主・垣内清明さんは言う。父は勤めに出て、母はミカ
ンづくりに精を出す、このあたりでは典型的な兼業農家で垣
内さんは育った。気候が温暖で、土地がやせ、水はけのいい
御浜町の周辺は、柑橘系を育てる適地なのである。逆に肥
沃だとダメだという。垣内さんは当然のように京都にある会
社で働きだすが、父の死をきっかけに生きざまを見直し、ミカ
ンづくりを手伝いはじめる。2000年のことだった。
　しかし、0.7ヘクタールで農家をしても生活はままならず、新
宮川の上流にある小森ダムの掃除をするアルバイトなどをし
てしのいだ。３年ほどがんばっているうち、つくったものを市場
に出荷するこれまでのやり方では時代に立ちおくれると感じ
る。農家から農協、卸売業者（荷受）、仲買、小売を経て消費
者に届くまでに、ミカンの味は日に日に落ちていく。
「１週間以上はかかります。10日、へたすると２週間になります。
それも高齢化で出荷量が減り、ある程度まとまるまで倉庫に
眠っているからです。もぎたてのミカンはクエン酸の成分で独
特のすっぱさがあるのですが、長い流通の過程で酸が抜け
てしまうのです」
　思い当たる節はある。昔のミカンはやけにすっぱかったの
に、気づくとずいぶん甘くなった。甘いものが好まれることか

ら品種改良が進んだとばかり思っていたが、どうやらそれだ
けでもないらしい。もぎたては水分をたっぷり含んでいるので
実がパンパンに張っているが、時間が経つにつれてぶよぶよ
してくるとも。
　おいしいミカンを食べてもらいたいとの一心で、垣内さん
は直販を試行錯誤する。ちょうどインターネットが爆発的に普
及する時期にあたり、新しい時代が幕を開けようとしていた。
地域農業の要である農協を通さないことで他の農家との軋
轢が生じるが、バイヤーや行政、友人ら多くの人に支えられ、
自分の信念を貫いていく。流通ではなく、生産者の側に立っ
たものの考え方にこだわった。
「モノづくりは基本的に売れるかどうだかわからない商売だと
思います。いいモノをつくったからといっても売れないかもし
れないし、だからといっていいモノでなければ売れません。
だからこそニーズを調査して、入口と出口を見つけなくてはな
りません」
　0.7ヘクタールからはじめたミカン畑は20年あまりの間に12
ヘクタールまで広がり、８人の社員のほか、パートやアルバイト
をかかえるまでに成長した。
「人に尽きるものはありません」
　苦労を重ねた垣内さんがしみじみ振り返る言葉一つひと
つに、地方の底力を感じた。

つくるだけではなく、梱包から発送まで、トータルな取り組みが直販には求められる。

私って田舎者？？出身地別の「田舎者」認識の違い

　突然ですが、ご自身を「田舎者だ」と思いますか？
このあたりの自己認識は人それぞれでしょうが、出身地によっても異なってきそうです。

今回はビデオリサーチの生活者データACR/exにある研究用データから、出身地と田舎者認識の関係をみたいと思います。
あなたの出身地は、ご自身で「田舎」と感じられますか、それとも「都会」と感じられますか？
この質問に「田舎と感じる」「どちらかといえば田舎と感じる」と回答した人の割合を

『田舎者認識率』と定義し、都道府県別にみてみたいと思います。

データ・ドリブン
～マーケターへの道～

ACR／ex（エーシーアールエクス）は、日本主要マーケット7地区の生活者をフラットに捉えるシングルソースデータです。
同一サンプルに対し「生活者属性」「メディア接触」「商品関与」という3つの視点で網羅的に調査しているため、人・メディア・
ブランドを多角的にそして正確に捉えることが可能です。

　都道府県別にみると90%を超える高い県も散見されます。一方、
認識率が低い（出身地を「田舎」だと思わない」）出身都道府県
は、都市を擁する都道府県で目立ちます。
　ダントツに低い都道府県は東京都です。出身者の8割以上が
「自分は田舎者」という認識はありません。次ぐ大阪府は23.4%、東
京と6%ほどの開きがみられます。東西の港町、横浜を擁する神奈
川県と神戸を擁する兵庫県が、いずれも3割弱と田舎者認識率が
低い結果でした。番外で出身地が「海外」と回答する人が26.3%と
似たスコアになっていることから、異国情緒あふれる街があると田
舎ではないと認識するのかもしれません。
　日本3大都市に入る名古屋を擁する愛知県は49.1%と意外に

　先の『田舎者認識率』を、出身都道府県ごとに出した結果が図
表1です。全体でみると46.4%であり、日本の主要都市部在住者の
約半数は、自分は田舎者だと認識していることがわかります。

田舎認識が高い結果で、東京大阪と差がみられます。そんな名古
屋ですが、地元を出たがらない傾向がみられます。3大都市でそこ
が地元の人の割合をみると（図表2）、名古屋は地元出身者の割
合が多いことがわかります。名古屋の地元出身者は地域コミュニ
ティ参加意識も高く（図表3）、地元愛の強さが伺えます。

　田舎だけど地元が好き、そんな意識が名古屋人にはあるのかも
しれません。みなさんの出身地はいかがだったでしょうか？？
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都市部出身は「都会者」、でもそこにも差が！

生活者の約半数は「田舎者」

は集計サンプルが少なく参考値
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【図表3】
日本3大都市部地元出身居住者の「地域の
コミュニティに積極的に関わるほうだ」意識

【図表2】
日本3大都市部居住者における地元
出身者の割合
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地元優良企業120社以上が出展

【地元就職イベント事例】
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中日新聞•東京新聞  新聞広告受付締切スケジュール 締 切 4月分 5月分 6月分
第1次 前々月
第2次 前月
第3次 前月
特定面 前月

20日
10日
20日
5日

※当該日が土日祝の場合は繰り上げた営業日となります。

20
8
20
5

（水）
（金）
（水）
（火）

2／
3／
3／
3／

広告原稿の刷寸入稿サイズにつきましてはホームページ内の「中日
新聞グループ・PDF／EPS広告入稿ガイド」をご確認ください。

19
10
20
2

（金）
（金）
（月）
（木）

4／
5／
5／
5／

20
10
19
5

（水）
（水）
（金）
（金）

3／
4／
4／
4／

A D  F I L E   No.36614 15No.366  A D  F I L E



尾竹 伸 氏
株式会社筑摩書房 ／営業部　販売三課　課長

Shin Otake

INTER
VIEW

ロ
ン
グ
セ
ラ
ー
を

生
む
秘
訣

中日新聞
東京新聞
北陸中日新聞
日刊県民福井
中日スポーツ
東京中日スポーツ
中日こどもウイークリー
中日ショッパー
東京新聞TODAY

平成31年
1・2月号

366
No.

中 日 新 聞 広 告 局 中日新聞グループは
首都圏・中部圏などの
1都15県で発行

http://www.tokyo-np.co.jp/approach中日新聞社広告局ホームページ

中日スポーツ

371,497 部
（2018年4月自社公表部数）

東京中日スポーツ

114,019部
（2018年4月自社公表部数）

中日グループフリーペーパー発行部数

355,000 部

（浜松市を中心に静岡県西部）

中日ショッパー

195,000部
（川崎市、横浜市）

東京新聞TODAY

160,000部

中日グループ  一般紙発行部数 （ABCレポート2018年1-6月半期レポート）

2,903,839 部
朝 刊

555,431 部
夕 刊

 
※静岡は中日・東京の両紙配布
※福井は中日・日刊県民福井の両紙配布

中日新聞配布エリア

東京新聞配布エリア

北陸中日新聞配布エリア

日刊県民福井配布エリア

部467,910朝刊

部167,633夕刊

部91,535朝刊

部7,102夕刊

部2,312,706朝刊

部380,696夕刊

中日新聞社広告局

名古屋本社 〒460-8511 名古屋市中区三の丸 1-6-1 TEL. 052 (221 )0686

岐 阜 支 社 〒500-8875 岐阜市柳ヶ瀬通 1-12 TEL. 058 (266 )4791

東 京 本 社 〒100-8505 東京都千代田区内幸町2-1-4 TEL. 03 (6910 )2483

北 陸 本 社 〒920-8573 金沢市駅西本町 2-12-30 TEL. 076 (233 )4640

東 海 本 社 〒435-8555 浜松市東区薬新町45 TEL. 053 (421 )9118

大 阪 支 社 〒530-0003 大阪市北区堂島2-1-43 TEL. 06(6346 )1115
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