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東京都内部数比較

したまち版

多摩・武蔵野版 都心版

東京都内の東京新聞販売部数は読売、朝日に次ぐ一般紙第3位。

毎日新聞

産経新聞

東京新聞

出典：日本ABC協会「新聞発行社レポート  半期」2024年7月～12月平均

※地図内の部数は朝刊

6,248部

84,014部

 3,366部

11,674部

 46,600部
 54,065部

3,033部

 170,483部

51,682部

都心版 41,924部
千代田区・中央区・港区・新宿区・
江東区・品川区・大田区・渋谷区・
目黒区・世田谷区・中野区・杉並区・
豊島区・板橋区・練馬区

文京区・台東区・墨田区・北区・荒川区・
足立区・葛飾区・江戸川区

したまち版

44,545部
東京23区を除くエリア

 多摩・
武蔵野版

170,483部

122,750部

100,651部

茨城

栃木

静岡

群馬

埼玉

東京

千葉
神奈川

東京新聞
創刊140年、首都東京の地元紙

東京都を中心に1都7県で発行される東京新聞。2024年、創刊
140年を迎えた東京新聞は、首都東京の地元紙として多くの読者に
愛されています。

朝刊

夕刊

355,578
販売部数

45,124
部

部

東京都内部数

朝刊 170,483部

※夕刊は2024年9月から東京都23区内のみで発行。朝刊部数は、2024年7～
12月平均、夕刊部数は2024年12月のもの
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東京新聞　読者プロフィール
職業＊

■単身（1人住まい）世帯　 ■夫婦2人だけの世帯　■2世代世帯　
■3世代以上の世帯　■その他

年代＊

家族形態 （単位：％） 住居形態 （単位：％）

世帯年収 （単位：％） 金融資産 （単位：％）

15～
29歳

30代

40代

50代

60代

70代

同居家族人数（本人含む）＊

1人

2人

3人

4人

5人

■一戸建て持家　■一戸建て借家　■分譲マンション（持家マンション）　
■賃貸マンション　■賃貸アパート　■給与住宅・官公住宅　
■UR（旧公団）･公社･公営の賃貸住宅　■その他

東京新聞購読者  
 （n=651）

全体  
（n=98,034）

朝刊非購読者  
（n=56,058）

■400万未満　 ■400～700万未満　■700～1,000万未満　
■1,000～1,500万未満　■1,500万以上

■1,000万円未満　■1,000～1,500万未満　■1,500～2,000万未満　
■2,000～3,000万未満　■3,000～5,000万未満　■5,000～1億円未満
■1億円以上　■なし

東京新聞購読者  
 （n=651）

全体  
（n=98,034）

朝刊非購読者  
（n=56,058）

東京新聞購読者  
 （n=651）

全体  
（n=98,034）

朝刊非購読者  
（n=56,058）

東京新聞購読者  
 （n=651）

平均
世帯年収

全体  
（n=98,034）

朝刊非購読者  
（n=56,058）

＊東京新聞購読者（n=651） （単位：％）

出典：全国メディアプロフィールサーベイ2024　標本サイズは各都道府県の15～79歳人口に合わせたウエート集計後の
 規正標本サイズ（単位：千人）で表現しており、回収数とは異なります。

1.81.6

2.22.1 3.1

2.6

43.8 15.414.213.8 5.5

53.6 10.710.413.6 5.7

2.1

1.23.3

43.8 25.74.54.64.45.6

41.0 4.76.26.05.26.2 22.6

3.7

3.4 4.1

13.8

19.2 26.4 47.0

30.2 47.1 5.2

691万円

583万円

556万円

3.2

2.5

35.6

36.4 30.7 17.7 8.0

30.2 18.2 8.7

給料事務・研究職

給料労務・作業職

販売・サービス職

経営・管理職

専門職・自由業

商工自営業
学生

主婦・主夫

無職・その他

15～
29歳

30代

40代

50代60代

70代

1人

2人3人

4人

6人以上
5人

8.5

5.1

4.5

8.2

4.8
6.4

18.0

12.3

32.2
12.7

11.3

15.014.0

11.4

35.6

42.6

14.1

21.5

5.0
12.7

4.1

2.22.0

12.7 37.5 45.6
0.4

1.0
1.83.8

63.9 19.2 6.1 3.8

東京新聞購読者  
 （n=651） 29.4 9.3 4.210.312.99.612.4 7.834.9 29.3 12.7 10.1 9.9
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東京新聞　新聞の読まれ方・新聞広告の見られ方

社会の一員として
このメディアに触れる
ことが大事だと思う

情報を詳細に伝える

災害などの情報を
正しく入手する

情報が正確であり
信頼性が高い

情報が整理されて
いて分かりやすい

情報が豊富である

幅広い情報に出会え、
新しい情報を

得ることができる

日常生活に
欠かせない

仕事に役立つ

ジェンダーの問題が
よく理解できる

世論形成や
社会問題を

提起する力がある

地域・地元の
情報を得る

周囲を説得するのに
役立つ

企業に対する
信頼感が増す

ふだんよく
見聞きする

商品やサービス、
ブランドに対して
信頼感が増す

企業名や事業内容を
知るきっかけとなる

企業からの
メッセージが伝わる

知らない商品やサービス、
ブランドでも安心できる

応援したい企業
だと感じる

企業に対する
好感度が増す

商品やサービス、ブランド
について調べたくなる・

検索したくなる

商品やサービス、
ブランドについて
知るきっかけになる

社会課題解決に向けた
企業の思いや

取り組みがわかる

情報収集は自ら
積極的に行うほうだ

情報に左右されるような
生活は送りたくない

IT（情報技術）は
生活を豊かにする

できるだけ多くの情報を
比較したいと思う

良いと思った情報は
できるだけ多くの人と
共有することが多い

IT（情報技術）関連の
知識は豊富な方だ

情報は人より早く
知っていることが多い

最新のIT関連機器に
強い関心がある

欲しい情報に出資する
ことには抵抗はない

自分は情報を処理
（理解）する能力は
高い方だと思う

自分は多くのジャンルの
情報に興味を持っている

情報を広める前に、
情報源を確かめるほうだ

新聞の印象・評価 新聞広告の印象・評価 情報に対する意識

出典：全国メディアプロフィールサーベイ2024　標本サイズは各都道府県の15～79歳人口に合わせたウエート集計後の
 規正標本サイズ（単位：千人）で表現しており、回収数とは異なります。
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67.0

65.1

62.9
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60.6
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55.1
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54.7

54.4

52.8

48.6

18.5

19.3

17.1

16.0

17.2

15.9

15.3

17.7

14.9

18.2

15.8

11.8

46.1

42.2

41.6

40.4

39.3

39.2

37.0

36.9

36.9

36.2

36.2

34.0

24.2

18.1

19.0

16.6

15.8

7.8

9.8

10.8

6.7

10.5

7.5

7.4

33.0

30.2

26.8

26.7

19.9

15.8

15.1

14.9

14.6

14.6

13.4

10.6

（単位：％）

■東京新聞購読者（n=651）   
■個人全体（n=98,034)
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